Uchwala Nr 39

Komitetu Monitorujacego
Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020

z dnia 4 wrzesnia 2015 r.

w sprawie kryteriow wyboru operacji zaproponowanych dla dzialania Systemy jakosci
produktéw rolnych i $rodkéw spozywczych 3.2 - Wsparcie dziatan informacyjnych
i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku wewngtrznym, typu
operacji — Wsparcie na przeprowadzenie dzialan informacyjnych i promocyjnych, Programu
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.

Zgodnie z art. 49 ust. 1 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1305/2013
z dnia 17 grudnia 2013 r. w sprawie wsparcia rozwoju obszaréw wiejskich przez Europejski
Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich (EFRROW) i uchylajacego
rozporzadzenie Rady (WE) nr 1698/2005 (Dz. Urz. UE L 347 z 20.12.2013, str. 487,
z pézn. zm.), Komitet Monitorujacy Program Rozwoju Obszaréw Wigjskich na lata 2014-
2020 uchwala, co nastepuje:

§1.

Komitet Monitorujacy PROW 2014-2020 pozytywnie opiniuje kryteria wyboru operacji dla
dzialania - Systemy jakosci produktéw rolnych i $rodkéw spozywczych 3.2 - Wsparcie
dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku
wewnetrznym, typu operacji — Wsparcie na przeprowadzenie dzialan informacyjnych
i promocyjnych, Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 okreslone
w zalaczniku do uchwaty.

§2.

1. Komitet Monitorujacy przyjmuje do wiadomosci, iz kryteria wyboru operacji, o ktérych
mowa w § 1, stanowia cze$¢ projektéw aktow prawnych i beda poddane rzadowemu
procesowi legislacyjnemu.

2. Komitet Monitorujacy upowaznia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi do dokonania
wszelkich niezbednych zmian kryteridw wyboru operacji dla dzialania, poddziatania i typu
operacji PROW 2014-2020, o ktérym mowa w § 1, wynikajacych z przebiegu rzadowego
procesu legislacyjnego.

§3.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem przyjgcia.

Przewodniczacy

Komitetu Monitorujacego Program Rozwoju

Az

SRR




Zatacznik do uchwaty Nr 39 Komitetu Monitorujacego Program Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020 z dnia 4 wrzesnia 2015 r.

Kryteria wyboru operacji dla dzialania - Systemy jako$ci produktéw rolnych i Srodkow
spozywezych 3.2 - Wsparcie dzialan informacyjnych i promocyjnych realizowanych
przez gsrupy producentéow na rynku wewnetrznym, typu operacii — Wsparcie na
przeprowadzenie dzialan informacyjnych i promocyjnych, Programu Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.

O kolejnosci przyshigiwania pomocy decyduje suma punktéw, uzyskanych na podstawie
kryteriow wyboru operacji, przy czym w pierwszej kolejnosci pomoc przystuguje tym
wnioskodawcom, ktorzy uzyskali jak najwigksza liczbg¢ punktéw, a pomoc moze by¢
przyznana, jezeli wnioskodawca uzyskal co najmniej 5 punktow.

1. Efektywno$¢ zaplanowanych dzialan informacyjno — promocyjnych, rozpatrywana
w ramach dwéch typoéw operacii, tj. w zakresie matych i duzych projektéw promocyjnych,
obejmujaca planowang przez wnioskodawce i weryfikowana przez podmiot wdrazajacy
(ARR): liczbe kanaléw przekazu, zasigg terytorialny oraz efektywnos¢ finansowa:

a) efektywno$é dziatan informacyjno — promocyjnych, w zakresie liczby kanatow
przekazu:

- telewizja — 1 punkt,

- radio — 1 punkt,

- internet — 1 punkt,

- prasa — 1 punkt,

- marketing bezposredni — 1 punkt,

- udzial w targach — 1 punkt,

- pokazy, degustacje — 1 punkt,

- publikacje — 1 punkt,

- kazdy inny kanal przekazu — 1 punkt,

w przypadku wykorzystania przez wnioskodawce wigcej niz jednego kanatu przekazu,
liczba punktéw okreslonych w lit. a ulega zsumowaniu, przy czym nie moze ona by¢ wyzsza
niz 5 punktow;

b) zasieg terytorialny dziatan informacyjno — promocyjnych dotyczy:

- wylacznie poziomu regionalnego — 1 punkt,
- wylacznie poziomu ogoélnokrajowego — 3 punkty,
- rynku wewngetrznego UE — S punktow,

¢) efektywno$¢ finansowa dziatan informacyjno — promocyjnych (W):

- 0d 100% do 110% — 1 punkt,
- od 111% do 140% — 3 punkty,
- powyzej 140% — 5 punktow,



okreslana na podstawie wzoru:

prognozowana wartost sprzedaty produktu po zakonczeniu dzictan

—— — — « 100 %
aktuaina wartosc sprzedaty

W

2. Brak wsparcia wnioskodawcy w ramach dziatania 133 ,Dzialania informacyjne
1 promocyjne” objetego PROW 2007-2013 — 3 punkty.

W przypadku wnioskodawcéw, ktorym przyznano taka sama liczbge punktéw,
o kolejnosci przyshugiwania pomocy decyduje liczba kanatéw przekazu, planowanych
do wykorzystania w ramach realizowanej operacji, poczawszy od najwigkszej.

W przypadku wnioskodawcow, ktérym przyznano taka samag liczb¢ punktéw 1 ktérzy
w ramach realizowanej operacji planuja wykorzysta¢ taka sama liczbe kanatéw przekazu,
o kolejnosci przyznania pomocy decyduje data zlozenia kompletnego wniosku, poczawszy
od najwczesniejszej.

Uzasadnienie

Ad 1. Na podstawie zapisow PROW 2014-2020, pierwszenstwo w przyznawaniu pomocy
w zakresie poddziatania, odnosi¢ si¢ bedzie do tych wnioskodawcéw, dla ktoérych planowane
do realizacji dziatania o charakterze informacyjno — promocyjnym odznacza¢ si¢ beda wyzsza
efektywnoscig.

W celu zagwarantowania mozliwosci ubiegania si¢ o pomoc zaréwno podmiotom
o duzym potencjale rynkowym (takim jak: organizacje branzowe i mig¢dzybranzowe), jak
i drobnym podmiotom, zatozono, Ze w ramach poddziatania beda mogly by¢ realizowane dwa
rodzaje akcji o charakterze informacyjno — promocyjnym, tj.:

— male projekty promocyjne, ktorych warto$¢ nie przekracza 100 000 zt,
— duze projekty promocyjne, ktérych warto$é nie przekracza 2 000 000 zi.

Kryteria wyboru beda uwzgledniaé zalozona przez wnioskodawcdw —efektywnosé
zaplanowanych dziatan informacyjno — promocyjnych, ktéra bedzie weryfikowana
na podstawie:

ad a) wskazanych przez wnioskodawcow kanatlow dystrybucji przekazu informacyjno-
promocyjnego.

W zwiazku z tym, ze beneficjentami poddziatania moga by¢ zespoly promocyjne posiadajace
zroznicowane mozliwosci realizacji zaplanowanych dzialaf, zaproponowano przyjecie
jednakowej punktacji dla kazdego z kanaléw przekazu wykorzystanych w trakcie realizacji
operacji. Dodatkowo przyjeto, iz wykorzystanie wigkszej liczby kanalow przekazu przektada
sie na wyzsza efektywnos$¢ realizowanych zadan, z tego wzgledu zatoZono, iz im wigcej
kanatéw przekazu tym wigcej punktow zostanie przyznanych danemu wnioskodawcy. Dobor
kanaléw przekazu bedzie oceniany w trakcie weryfikacji wniosku o przyznanie pomocy,



a w przypadku uznania nieadekwatno$ci dokonanych wyboréw, sprawa bedzie wyjasniana
na biezaco z wnioskodawca.

ad b) wskazania zasiegu terytorialnego dziatan informacyjno-promocyjnych.

Informacja o zasiggu planowanych do realizacji dziatan wskaze szacunkowy zakres odbioréw,
do ktérych wnioskodawca zamierza dotrze¢ z informacja o produktach wytwarzanym
w ramach systemu jakosci. Uznano, ze im szerszy zostal przyjety zasieg terytorialny dziatan
informacyjno-promocyjnych przez wnioskodawce, tym wyzsza bedzie ich skutecznosé,
a zatem przyjeto, ze im wigkszy zasigg terytorialny tym przyznane zostanie wiecej punktow.
Takie podejscie wynika z zalozenia, ze im wigksza skuteczno$¢ w docieraniu i pozyskiwaniu
nowych odbiorcow, tym wigkszy wzrost sprzedazy produktow oraz rozpowszechnianie
informacji o zaletach stosowania systemu jakosci.

Promocja produktoéw wytwarzanych w ramach systeméw jakosci powinna by¢é ukierunkowana
nie tylko na rynek krajowy ale rowniez na rynek zagraniczny, przy ograniczeniu do rynku
wewnetrznego tj. UE. Majac na uwadze potrzebe promocji produktow takze na rynkach poza
granicami RP, zasigg terytorialny takich dziatan bedzie mogt zdoby¢ najwicksza liczbe
punktéw.

ad c) efektywnos¢ finansowa dziatan informacyjno — promocyjnych:

Podmiot wdrazajacy obowigzany bedzie do weryfikacji zadeklarowanego przez
wnioskodawcow planu efektywnosci dziatah informacyjno — promocyjnych, ktora bedzie
okreslana na podstawie wzoru, wskazanego w kryterium nr 1 lit. c.

Podmiot wdrazajacy, bazujac na doswiadczeniu wilasnym w organizowaniu dziatan
promocyjnych oraz dostgpnych metodach zwigzanych z badaniem tego warunku, bedzie
ocenial zasadnos¢ przyjetych zatozen dla kazdego wniosku osobno, poréwnujac takze miedzy
sobg wszystkie wnioski o przyznanie pomocy, ztozone w ramach danego naboru.

Preferowana bedzie najwigksza efektywnos$¢ zaplanowanych dziatan, zweryfikowana pod
katem realnosci i poprawnosci zatozen.

Ad 2. W zwigzku z tym, ze beneficjenci dziatania 133 PROW 2007-2013 bedg takze mogli
ubiega¢ si¢ o wsparcie ze S$rodkéw poddziatania ,,Wsparcie dzialafi informacyjnych
i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym”, objetego
PROW 2014 —-2020, przewidziano preferencje dla podmiotéw, ktére beda sie ubiegaty
o oferowany zakres wsparcia po raz pierwszy, dajac mozliwo$¢ uzyskania dodatkowych
punktéw ,,nowym” wnioskodawcom.

Suma wszystkich uzyskanych punktéw bedzie decydowata o kolejnosci przyznawania
wsparcia.



